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Ajuntament ¢ de Palma

Contractaciéo menor del servei de noticies —!

TITOL: contracte menor de servei d’insercié d’espais publicitaris de promocié turistica amb
motiu de les fires ITB de Berlin i World Travel Market de Londres.

SERVEI: Batlia (Comunicacio)

CONTACTE: Irene Lopez (Gabinet de Comunicacio)

DATA D’INICI DE PRESENTACIO D’OFERTES: 8 de febrer de 2019

DATA DE Fl DE PRESENTACIO D’OFERTES: 15 de febrer de 2019 a les 14.00 hores

PPRESSUPOST MAXIM DE LICITACIO:
10.285,00 euros iva inclos

PRESENTACIO D’OFERTES:
Enviar al correu electronic contractespremsa@palma.cat

OBJECTE:

La contractacié d’un de servei d’insercié d’espais publicitaris de les fires World Travel Market
de Londres2019 e ITB de Berlin 2019 , mitjancant la inserci6 de publicitat d’'una pagina a una
publicacié especialitzada en turisme, en llengua anglesa i una altra en llengua alemanya,
inserci6 de publicitat a edici¢ digital de la mateixa publicaci6, a més d’enviament de
newsletters i preséncia a xarxes socials. Es valorara I'aportacié per part de I'empresa d’altres
espais publicitaris a altres emplagcaments.

REQUISITS TECNICS:

« L’Ajuntament de Palma contractara com a minim una pagina de publicitat en forma de
publireportatge a I'edicié impresa d’una publicacié especialitzada del sector turistic en
les edicions especials monografiques realitzades amb motiu de les fires turistiques de
Londres i Berlin. Aquesta empresa ha de tenir implantacié a les Balears.

. També es contractard un espai publicitari (banner) a I'edicié digital de la mateixa
publicacié per cadascuna de les dues fires. Les dimensions minimes hauran de ser de
300 x 250 i una durada minima d’una setmana, coincidint amb les dates de cadas
L’Ajuntament de Palma facilitara els textes dels anuncis a publicar, amb la supervisio
del Gabinet de Premsa. En cap cas es podra publicar material no autoritzat. Es valorara
la publicacié de banners de valor economic superior.

« Aixi mateix, es realitzara 'enviament un minim de 4 Newsletter per cadascuna de les
fires amb contingut promocional de Palma a un minim de 20.000 destinataris
professionals del sector turistic.
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'empresa licitadora també incloura contingut de promocié turistica de Palma a les
seves xarxes socials, amb un minim de 3 publicacions en cada fira per a Facebook i 3
per a Twitter, per cadascuna de les fires. Es valorara la publicacio de més contiguts a
xarxes socials.

Obligacions

1.

L'empresa adjudicataria haura de comptar amb el personal necessari per a
proporcionar el servei.

L’empresa haura de disposar de I'equip técnic i de material necessaris per dur a terme
el servei. 'empresa adjudicataria no pot subcontractar aquest servei, que s’ha de
prestar amb mitjans propis de I adjudicatari.

L’empresa adjudicataria haura d’acreditar comptar amb més de 7 anys d’activitat.

L’empresa adjudicataria haura de garantir el correcte servei de traduccié de 'anunci a
les llengiies anglesa (Fira World Travel Market de Londres) i alemanya (Fira ITB de
Berlin) del material publicitari en la pagina impresa i en el banner.

Les publicacions hauran de tenir una tirada minima de 10.000 exemplars impresos
destinades a la cobertura de les dues fires esmentades, i acreditar un nombre de
visitants a la seva edicid digital superior a les 300.000 visites mensuals, i 250.000
usuaris unics.

El Gabinet de comunicacié podra sol-licitar que I'empresa adjudicataria aporti
fotografies en cas que sigui necessari.

’espai d’una pagina impresa podra consistir en un publireportatge,publireportatge
amb faldé o bé anunci. En tots els casos sera a color.

L’empresa adjudicataria s’encarregara de la maquetacié de I'espai i necessitara de
I'autoritzacié del Gabinet de Premsa abans de la corresponent publicacié referent a
cadascuna de les fires.

’empresa adjudicataria facilitara el justificant de la publicacié, amb I'enviament als
correus electronics que es determini per part del Gabinet de Premsa de copia en
format PDF de les publicacions realitzades.

L’empresa adjudicataria haura facilitar al Gabinet de Premsa 2 exemplars de cada
publicacié especial en paper de les dues fires.

L’empresa adjudicataria haura de facilitar al Gabinet de Premsa copia de cadascuna de
les publicacions descrites a I'apartat ESPECIFICITATS TECNIQUES.

DOCUMENTACIO A PRESENTAR

Per acreditar documentalment amb aquests requisits i obligacions, les empreses licitants
hauran de presentar declaracié responsable acreditant:

L'existéncia d'una seu fisica a Balears.
El nombre de professionals amb qué compta en plantilla.

Tirada i difusié de I'edicié impresa de la publicacié (amb dades procedents d'un
sistema de control independent) o certificat d'impremta.

Nombre de visites mensuals a la seva edicié digital (amb dades procedents d’un
sistema de control independent)
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2. PROPOSTA A PRESENTAR:

. Proposta informativa amb la descripcié del servei que es prestara. La descripcié
de la proposta informativa haura d’incloure els elements relatius a I'apartat de
Criteris a valorar.

JUSTIFICACIO DEL CONTRACTE:

Per tal de facilitar el normal funcionament del contracte, tant pel que fa a la liquidacié
com al control dels treballs realitzats, es podra facturar a la finalitzaci6 de cada
encarrec de forma proporcional al total i el nimero d’encarrecs.

CRITERIS DE PUNTUACIO:
Criteris de puntuacié: 70% econdmic, 30% proposta técnica.

Revistes impreses: es valorara I'aportacié per part de I'empresa d’espais addicionals per a la
publicacié de material promocional designat per I’Ajuntament de Palma a les revistes de les
dues fires, amb la segiient puntuacié.(La puntuacié maxima d’aquest criteri sera 20 punts).

o Faldé portada. 4,5 punts

o Mitja contraportada: 4,5 punts

o Faldo contraportada: 3,5 punts

o Pagines interiors. Pagina completa. 4,5 punts.
o Mitja pagina: 2 punts

o Faldé: 1 punt

Publicacié digital: La publicacié durant una setmana per part de 'empresa del banner es
valorara per cada canvi de tarifa superior amb 0,5 punts.(La puntuaci6 maxima d’aquest criteri
sera 5 punts).

Newsletter: es valorara amb 0,5 punts I'aportacié per part de I'empresa de 4 enviaments
addicionals al minim establert. .(La puntuacié maxima d’aquest criteri sera 2 punts).

Xarxes socials: es valorard amb 0,05 punts la publicacié per part de 'empresa de posts
addicionals.(La puntuacié maxima d’aquest criteri sera 1 punt).

Altres espais: La preséncia del material promocional a altres emplagaments que I'empresa
licitadora ofereixi a esdeveniments. Cada esdeveniment es puntuara amb 1 punt. La puntuaci6
maxima d’aquest criteri sera 2 punts).

Procediment i forma d’adjudicacié: adjudicacié directa, contracte menor

D’altra banda, s'assenyala que 'objecte del contracte no s’ha configurat per a evitar I'aplicacio
de les regles generals de contractacio.
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El Gabinet de Premsa dura a terme la valoracié de les ofertes rebudes d’acord amb el
que estableix Llei 9/2017, de 8 de novembre, de contractes del sector public (LCSP), i
concretament en compliment de I'article 118.

Palma, 8 de febrer de 2019




